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“Un produit quatre saisons imbattable”
Melons Magenta, 10 ans et dans la force de l’age 
Nunhem (Pays Bas), 23 de juin 2010 – Magenta célèbre son 10ème printemps cet année en tant que melon de référence en Europe. Ses grandes qualités – sa peau, sa couleur et son goût – ont en fait un produit très apprécié des consommateurs. Magenta est prêt pour affronter une nouvelle décennie de succès.
« Le melon Magenta occupe une place spéciale pour moi,  nous confie Daniel Kretzschmar, Directeur filière Nunhems pour l’Europe, le Moyen-Orient et l’Afrique, parce que depuis dix ans, il est devenu le produit classique quatre saison que les spécialistes des fruits apprécient pour sa régularité et son goût délicieux. » 

Un gagnant dans la durée
Le melon Magenta est un produit  solide et fiable sur lequel les détaillants peuvent compter. Tout d’abord, il est disponible toute l’année, provenant de producteurs de l’hémisphère du Sud en hiver et de la Méditerranée et du Sud de l’Espagne au printemps et en été. Sa qualité régulière, sa taille uniforme, sa tenue en rayon et son parfum subtil en font un choix gagnant. Il est aussi facile à gérer dans les rayons frais parce qu’il  permet de limiter la manutention, le reconditionnement et les invendus. Moins de de pertes et de fruits abîmés améliorent la rentabilité. 

Un produit plébiscité
Les consommateurs adorent les melons Magenta parce qu’ils sont tellement polyvalents et pratiques. On peut les servir en tant qu’entrée élégante et facile à préparer (servi avec du jambon cru, un magret de canard fumé ou un vin de porto, par exemple) ou en tant que dessert, servi tout seul ou dans une salade de fruits. Les melons Magenta sont particulièrement prisés par le secteur des produits frais préparés parce qu’ils sont fermes, faciles à découper en morceaux, attrayant à l’oeil et très stables dans leur conditionnement. Ils rehaussent toute salade de fruits et sont souvent à l’origine du choix du consommateur de consommer des salades préparées au supermarché ou dans des lieux de restauration rapide. 
Un grand classique européen
En hiver, les melons Magenta apporte cet indispensable rayon de soleil dont toute table à besoin et au printemps ou en été, ils sont un élément de fraîcheur pour tous les repas. Son goût très doux et sa couleur en font un grand classique partout en Europe, au Nord comme au Sud. C’est pour cela que les consommateurs achètent plus de 100 000 tonnes de melons Magenta chaque année.  

« Les melons Magenta sont une des grandes réussites du secteur du fruit, conclut Daniel Kretzschmar. Après dix ans de performances sans relâche, ils restent un incontournable que tout le monde apprécie. Je suis convaincu que dans dix ans, Magenta sera toujours un best-seller et un préféré des consommateurs. Bon anniversaire, Magenta!"  

A propos de Nunhems

Nunhems, filiale de Bayer CropScience, est le spécialiste mondial des semences potagères. Grâce aux équipes globalement intégrées, Nunhems construit des relations privilégiées avec ses clients et partage ses produits, son expertise avec les professionnels de la production légumière et de la filière. Notre catalogue comprend des variétés et des marques leader sur la plupart des espèces, en particulier poireau, oignon, carotte, melon, concombre, tomate, pastèque, laitue, poivron et endive. Forte de ses 240 millions d'euros de ventes annuelles en 2009 et de son catalogue de 28 espèces et 2 500 variétés, Nunhems est l'une des principales entreprises de semences de légumes au monde. Employant plus de 1 500 personnes, Nunhems est présent dans toutes les principales zones de production des cinq continents.
Contact:
Daniel Kretzschmar, tél : +33 614 708 837
E-mail : d.kretzschmar@nunhems.com
Maria José Marí, tél : +34 96 159 42 20
E-mail : m.mari@nunhems.com
Plus d’informations à www.nunhems.com
Déclarations prévisionnelles

Le présent communiqué de presse contient des déclarations basées sur les prévisions actuelles de la Direction du Groupe Bayer et de ses sociétés opérationnelles. Des risques connus ou inconnus, des incertitudes ou d’autres facteurs peuvent conduire à des écarts substantiels entre les résultats, la situation financière, l’évolution ou les performances réels de notre entreprise et ceux exprimés dans ces prévisions. Ces facteurs englobent ceux décrits par Bayer dans les rapports publiés et qui sont disponibles sur le site Bayer www.bayer.de. La société décline toutes responsabilité concernant la mise en conformité due à des informations nouvelles ou à des évolutions ou événements ultérieurs.
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